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Te sentiras
como un
superheroe.

1. Selecciona producto.
2. Descarga plantilla.
3. Anade tu diseno...
Imprimimosy entregamos en
un plazo “super” competitivo.



mpresion
lzama Gréficas

romociona y distribuye
lzama Gréficas




WORKING FOR

montana, los

lias, la paz,
mos para ‘v
En Ulzama
energia, des
apuesta por renovar nues

arte final siempre esté a |

Pero siempre hemos teni
esta a expensas del homb
a dia, por me
o Ulzama sie
ucion para ca
s los trabajos
ersona que es

Contamos c¢

trabajo busc
necesidades
complejos.




ULZAMA GRAFICAS

IMPRIME DESDE 1 UNIDAD
SIN PERDER UN APICE DE CALIDAD

Impresién digital con una calidad oftset.
Tiradas desde un solo ejemplar.
Multitud de papeles creativos.
Gramajes v soportes diferentes.
Rapidez de ejecucion.

En Ulzama apostamos por una imprenta versdtil,
que cubra todas las necesidades de nuestro cliente,
por ello, ponemos este servicio a tu disposicién,
si necesitas una tirada corta de tu trabajo,

sea cual seq, tarjetas de visita, un diptico, un pdster,
un libro completo, encuadernado y con cualquier
tipo de acabado, ésta es la solucién que necesitas,
v todo ello sin tener que renunciar a una calidad
de impresién excepcional.
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ULZAMA GRAFICAS

Add F/’L'm Z,
adol power

El medio impreso tiene todas las
propiedades del medio idéneo. Esta
disponible tanto en pequenas como
grandes cantidades, es de facil acceso,
engancha, y es versatil y creativo

Rea/éza{” la
conedon

La clave para un marketing de
éxito es el enganche, atraer
la atencion de los clientes a
través de los contenidos para
luego recompensarlos con
ofertas y servicios merecedo-
res de tal atencion.

Al elegir el medio im-
preso, estan invirtien-
do tiempo y atencion,
buscando entreteni-

miento e informacion,
mas que permitir que
les pase de largo.

For ot o

IMPresos sl
stendo m /92
en la comu

Crear la relacion

La gente tiene ciertos rituales para la lectura, asi
que volvera a una publicacion varias veces para captar
toda la informacion que contiene. Ademas, las
publicaciones frecuentemente seran leidas por mas
de una persona de la casa.

Mientras los anuncios en periddicos y revistas se
aprovechan del tiempo invertido en los titulos y el estado
de relajacion mental del lector, para el verdadero
compromiso con la marca, las revistas para clientes 'y
los catalogos son los auténticos gigantes del marketing.
Pero el medio mas personal es el correo directo, situado
de manera ideal para mantener la relacién entre la
marca y el cliente. Muchas marcas utilizan la Gestion
de Relacion con el Cliente (CRM] para establecery
mantener esta relacion.




s

WORKING FOR YOUR INSPIRATION N°07

El wiedio idémeo
No cabe duda de que el mundo, hoy en dia, se encuentra definido
por la informacidn. Ya sean noticias, opiniones, entrevistas o
publicidad, la informacion es la que estipula la direccidny
estructura de nuestras vidas. Los medios de comunicacidn

impresos, televisivos, online, moviles y sociales son ahora
componentes vitales de cualquier campana.

Con semejante rango de tecnologias y canales a disposicion de
una marca, ;como puede asegurarse de que se esta consiguiendo
el maximo alcance, exposicion y rentabilidad (ROI) para su
inversion? En resumen: ;cual es el medio mas efectivo en el
mundo?

Alta accesibilidad

Existen tantos beneficios del medio impreso como
hojas en una revista. Quizas el mas importante sea
la tangibilidad. Con toda buena publicacion existe una
sensacion de sustancia, de simular los sentidos, de
que lo que tienen entre manos ha sido elaborado por
expertos en esos campos.

Después estan los aspectos practicos como la
accesibilidad y la portabilidad. Con el medio impreso,
no hay necesidad de descargar informacidn asi que
no hay problemas de tiempo de espera o acceso a la
red, mientras su naturaleza ligera y plegable
proporciona un gran beneficio al lector a la hora de
transportarlo.

(n ?féymda'm dentro
del wiarketing wiix

Una campana de marketing efectiv&funciona mejor
cuando la impresion se usa en conjunto con otros medios
como parte integral del plan estratégico. Anadiendo el
medio impreso a los medios TV y online, practicamente
se duplica la divulgacidon de una marca y se incrementa
la intencion de compra del cliente en mas de un 50%. El
medio impreso también se respalda en anos de estudios
sobre como y por qué funciona - estudios que pueden
respaldar sus planes de marketing.

De todas maneras, lo que es vital es que el medio impreso
suponga una parte clave de su campana, como medio
dirigido masiva o personalmente. Utilizando su impacto,
accesibilidad y enganche, puede maximizar el potencial
de su marcay establecer una beneficiosa relacion con
sus clientes - una relacion que puede durar anos.
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RESPONSABLE DEPARTAMENTO TECNICO DE ULZAMA GRAFICAS

Es imprescindible reciclarse,
adaptarse a las nuevas tecnologias.

¢Cual es tu ocupacion actual en Ulzama?
Coordinador del departamento de
preimpresion.

¢Cual es tu color favorito?

Azul.

¢A qué le tienes miedo?
A la muerte.

¢Qué te produce ternura?

Mi hijo.

¢Qué te hace llorar?

La pérdida de un ser querido.

¢Cuales son tus virtudes?
No seria objetivo.

¢Cuales son tus defectos?
Desordenado, suelo rozar la impuntua-
lidad, y ...

¢A qué hora te levantas?

A las 6,45.

¢A qué hora te acuestas?

Sobre las 12.

¢Qué esperas de la vida?
Que me trate como hasta ahora.

¢Quién es la persona mas importante?

Mi hijo, Julen.

¢Qué es lo que mas detestas de una persona?
La envidia.

¢Qué es lo que admiras de una persona?
Que sea integro en todos los sentidos.

Si pudieras escoger entre convertirte en un ani-
mal o un objeto ;qué escogerias?
Un animal

¢Cual?
Un delfin.

¢Qué es lo mas bello que has visto en la vida?
Ver crecer a mi hijo.

¢Qué le produce inseguridad?
La situacion laboral y econémica que
estamos viviendo.

¢Cual es tu hobby favorito?
Una partida al mus en buena compania.

¢Cuadl es tu sueno preferido y alin no realizado?
Pilotar una avioneta.

¢Qué es lo que mas detestas hacer?
Mentir.

"

¢Cual es tu signo del zodiaco y en qué te identi-
ficas con él?
Sagitario. El optimismo y el buen humor.

¢Crees en el amor para toda la vida?
Si.

¢Qué es lo que mas te desespera?
Que me ignoren.

Una cancidn o varias preferidas...
Cumplir un afio menos (Oreja de Van
Gogh)

¢Qué lugar del mundo quisieras conocer?
Canada.

¢Qué temas rehuyes hablar con desconocidos?
De politica.

¢{Comida preferida?
Alcachofas.

¢Y tu restaurante preferido?
El embrujo.

¢Como te ves en diez afos?
No lo sé sinceramente.

¢Qué mania tienes?
Buscar erratas en las cartas.

¢Supersticioso?

No.

¢Qué tienes en la pared de tu habitacion?
Una television.

¢Timido o extrovertido?
Extrovertido.

¢Buen o mal genio?
Buen genio.

¢Qué te produce mal genio?
La prepotencia de algunas personas.

Si no tuvieses esta profesion ;cual te hubiera
gustado?
Relaciones Publicas.

¢Como definirias tu trayectoria empresarial?
Después de 25 anos, he conseguido ha-
cerme un hueco en una empresa con
proyeccion y en un sector complicado.

¢Qué consejo darias a los profesionales del sector?
Es imprescindible reciclarse, adaptarse a
las nuevas tecnologias, estar al dia, sequir
evolucionando y creciendo con ellas.

¢Y a tus clientes, qué consejo les darias?
Que sean pacientes, en unos procesos
delicados y con tiempos reducidos.
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Un extenso menu |
para cubrir tus necesidades.

BUSCA Y DESCARG#£
TU TROQUEL EN
WWW.ULZAMA.CC
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A la hora de realizar tus presupuestos online
S S —— recuerda que en Ulzama disponemos de un gran
muestrario de troqueles (para posavasos, cajas,

carpetas...) que puedes encontrar infinidad de

soluciones para utilizar para tu arte final, de este
modo podras ahorrar el coste del troquel y disponer

de la plantilla, que puedes descargar de nuestra

web para facilitar tu trabajo.




ULZAMA GRAFICAS

BARNIZ

UVl

El barnizado consiste en aplicar una
fina capa de barniz transparente
(brillo o mate) sobre un material
impreso. Segun el tipo de barniz
aplicado sirve como:

e Proteccion para evitar roces o ra-
lladuras.

e Acabado brillo o mate.

e Efecto de realce sobre determina-
das zonas del producto (especial-
mente imagenes y logotipos).

El barniz UVI se utiliza como un ele-
mento de diseno que modifica una
parte o el totel de la superficie del
papel. Para identificarlo en un archi-
vo digital se crea, en una capa apar-
te, un color que cubra el lugar del
barniz. Se realiza en serigrafia aun-
que también es posible aplicarlo en
una maquina de offset. Sin embargo
hay diferencias pues en offset queda
una capa de menor espesor que re-
fleja menos brillo.

Este barniz lleva un paso mas alla
las caracteristicas del barniz de pro-
teccion. Posee una apariencia espe-
cial, un tacto mas suave y mas brillo.

Puede compararse con el plastifica-
do pero con la ventaja de que el UV
puede ir en reserva, es decir, cubrir
solo una zona concreta del papel
para destacarla del resto. El plasti-
ficado no admite esta posibilidad,
ha de cubrir toda la superficie. En
papeles estucados se aprecia mejor
el resultado que sobre cualquier
otro tipo de papel. Los papeles no
estucados requieren un presellado
de barniz, es decir, antes de dar la
capa definitiva necesita una o varias
capas mas dependiendo de la poro-
- sidad del papel.

 es necesario que el papel esté
amente plastificado para apli-
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Heidelberg XL-10 colores. La primera maquina en nuestro sector.

La prestigiosa empresa de maquinaria
de Artes Graficas Hartmann, publicard
en su proxima edicion “Heidelberg” una
extensa entrevista sobre la adquisicién e
instalacion de Ulzama Gréficas de la Hei-
delberg XL10.

Pioneros en nuestro pais, y con afan de
sequir mejorando y ofrecer el mejor de los
productos, hemos querido hacer una
apuesta solida este ano, instalando a finales
de 2012 la mejor maquinaria para ofrecer
soluciones integrales a nuestros clientes.
Arrancamos con fuerza y ahora es el
momento de ver nuestro trabajo y nuestro
esfuerzo recompensado, ha merecido la
pena con creces esta ‘gran apuesta”.
Apostamos por Hartmann en todo el pro-
ceso para no cometer errores y estar se-
guros de que la maquina funcione a pleno
rendimiento y sin margen de error alguno.
Hemos querido transcribir una pequena
parte que nos parece interesante de lo
que sera el reportaje del préximo niimero
de la revista que edita Hartmann para
sus clientes.

A la pregunta jcual es vuestro proyecto
de futuro?, casi al unisono, Julio Goi-
coechea, gerente de Ulzama Gréficas y
José Ignacio Oteiza, adjunto a gerencia,
sentencian: lo que queremos es trabajar,
nos gusta trabajar y hacer bien nuestro
trabajo, una cartera de clientes como la
que tenemos nos exige calidad y no bajar
la guardia y nuestras maquinas nos piden
trabajo. Tenemos la XL desde hace un
anoy con la estabilidad que nos ha dado,

nuestra capacidad de produccién se ha
incrementado de forma notable y ahora
podemos trabajar con costes muy ajus-
tados y por tanto podemos dar precios
muy competitivos. Es un hecho que cada
maquina tiene sus caracteristicas, y no
todas las maquinas valen para lo mismo,
la XL es una maquina que es la bomba
en calidad y productividad.

Ulzama dispone de una red comercial
potente y una politica de servicio dirigida
hacia la satisfaccion del cliente. Facilitar
al cliente el trabajo y agilizar los procesos
solo es posible gracias a nuestra cultura
interna. La plantilla de Ulzama es una
pifay esta focalizada para trabajar pen-
sando en conseguir que el cliente reciba
exactamente lo que ha pedido. Nuestra
plantilla tira toda para el mismo lado, y
ese dinamismo, la tecnologia, la capaci-
dad de adaptarnos es lo que podria defi-
nirnos como diferentes. No somos una
empresa preocupada por implantar avan-
ces tecnoldgicos, solo nos interesan las
posibilidades que ofrece esa tecnologia,
las oportunidades de negocio y como esa
tecnologia se puede ver reflejada en la
calidad y los precios de nuestros trabajos.
Nos gustan las empresas que ven opor-
tunidades donde otros ven competencia,
Ulzama Graficas vive el mundo digital
como una oportunidad para crecer, no
como un peligro para el negocio. Julio
nos dice, porque cerrarnos a un nuevo
ecosistera cuando el mundo digital esta
lleno de nuevos horizontes.

“Strong Together™

Sociedad de Beneficencia es el primery
mas antiguo de la caridad de Australia.
La Sociedad de Beneficencia ofrece un
apoyo vital, infraestructura y servicios de
Australia de todo el pais y continda con
la innovacion pionera y la actividad pro-
gresiva, es lider en una amplia gama de
areas de desarrollo social. En los dias
previos a su ano numero 200, Designwor-
ks Sydney se le pidi6 transformar el ne-
gocio, el refuerzo por otros 200 anos.
El posicionamiento estratégico "Strong
Together” se articula visualmente en la
superposicion de las letras individuales
de la marca de producto. Se utilizé una

amplia gama de colores para representar
pilares internos fundamentales del amor,
la esperanza, la fuerza, la sabiduriay la
pertenencia de crear una expresion po-
sitiva de la marca para las audiencias
internas y externas. Desarrollar aln mas
el sistema, Supergraphics fueron crea-
dos usando detalles, secciones recorta-
das de dispositivo de marca. Este siste-
ma de lenguaje visual y color se ha
aplicado a todas las facetas del negocio,
interior de oficinas, mercancia y sefali-
zacion.

by Annika Weis. Branding, Graphic Design.
Sydney, Australia

Estampa 5> arte milltiple

FERIA DE ARTE MULTIPLE
10 AL 13 OCTUBRE 2013
MATADERO MADRID

Feria de arte contemporaneo que se en-
cuentra concentrada en el grabado, la
fotografia, escultura, video, arte digital,
libros de artistas , arte sonoro y todo tipo
de manifestaciones de arte reproducible.
Celebrada anualmente desde 1993, es
una referencia indiscutible para galerias,
editores e instituciones y coleccionistas
de arte contemporéaneo.

El artista cataldn Jaume Plensa serd el
encargado de realizar la imagen de Es-
tampa Arte Multiple. Jaume Plensa acaba
de recibir, en feliz coincidencia, el Premio
Nacional de Arte Plasticas 2012y Premio
Nacional de Arte Grafico 2013. Gran
amante de la obra multiple con una ex-
tensa produccion de obra gréafica vy
multiple escultérico, Plensa declaré: “El
Premio Nacional de Artes Plasticas es
fantastico pero el Premio Nacional de
Grabado me ha hecho una ilusidn
especial”.

Asi mismo este afio presenta “Drawing
Up Estampa”, un programa que mostrara
el panorama del dibujo contemporaneo
en las galerias espafolas, mediante una
seleccion de proyectos especificos. el di-
bujo como medio de transmision de pro-
yectos artisticos esta logrando atraer un
gran interés en nuestro mercado

Swall

FERIA DE ARTE CONTEMPORANEO
3 AL 6 OCTUBRE 2013
FIRA BARCELONA, MONTJUIC

Swab es un punto de encuentro entre las
galerias y salas de exposicion nacionales
e internacionales y los coleccionistas, ins-
tituciones y fundaciones artisticas de nues-
tro pais. Es la Unica Feria de Arte Contem-
poraneo fundada por un coleccionista de
arte, lo cual aporta una singular vision
desde el punto de vista del receptor final
de la obra. Propone romper con la imagen
herméticay elitista que a menudo rodea al
mundo del arte contemporaneo, haciéndolo
mas accesible para el publico general.
Swab quiere ser una feria donde descu-
brir, no donde ver de nuevo las obras
presentadas en otras ferias de arte. Por
eso su comité de seleccién, formado por
directores de galerias asi como profesio-
nales del mundo del arte, trata de crear
oportunidades para acceder al mercado
del arte a galerias emergentes o poco
conocidas..

Siguiendo esa premisa se cred MYFAF
en el 2011, que da la oportunidad a una
galeria joven que nunca haya participado
en una feria, de presentar su programa
patrocinado en su totalidad por Swab.
Swab quiere fomentar el coleccionismo,
favoreciendo la iniciacion en esta practica
a través de la participacién de artistas
jovenes con obra asequible.
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Una pequena inversion
para estar presente ante tus clientes
0S 365 dias del ano.




