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En nuestra filosofia" ore prima la maxima
de crecimiento, de innovacion, de desarrollo, siempre que-
remos ir mas alla, no quedarnos estancados, y asi, poco a
poco, con trabajo, paciencia y teson, a lo largo de todos es-
tes,anos de trayectoria hemos ido formmando una estructu=
ra solida, @reible,y.de calidad:

Ha llegado el momento de dar un salto importante, un sal-
to “oversize”, como hemos querido p nuestra
portada de este mes, lo que significa que nos hem -
do preparando para ello, en una carrera de larga distancia,
R0 hemos parado ni un segundo de remar, con fuerzacem
ilusionPieon-entusiasmo, para situarnos e ca@fdeos pri-
meros puestos, end ' © | Or ser mejores,
por darte lo mejor de nosotros mismos, y ahora llega la
an apuesta de Ulzama, porque queremos ser competiti=

Je tu satisfac-
, oqrande, insta-
lando la Ultima tecTTowe gquinaria, para que la
experiencia y la profesionalidad vayan en esta ocasion de
la mano de la tecnologia mas avanzada.

SOlegasi podremos ser competitivos-entodos los campos,
en cualquier tiporde trabajo, cumpliendo con la maxima
eficiencia, ya sea en tiradas cortas o largas, sencillas o
complejas, en cualquier tipo de do... Como el gran
“Kraken” que ilustra nuestra cubierta, no amos
en una serie de tentaculos, para no dejar nada al azar, LN
da uno de esos brazos, es necesario para conformar un
eonjunto, una unidad y ser capaces de dar lo mejoL cagodo
momento. -

working for. your inspirdion
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\\ PIONEROS

NPioneros en nuestro
pais en incorporar. la:
Heidelberg Speedma@er
XL105, porque en '

_nuestra filosofia prima . °
‘®frecer a nuestro Cliente

% lomejor de lo mejor, el

\reciclaje continuo yla -\
J ih?rsién en mejorar la
e N@gia de nuestra
empresa.

VI?LOCIDAD

Tanto la puesta a punto
* de Un nuevo trabajo,
como los preajustes, se
consiguen en tiempo °

.record, logrando 18. 000

pliegos a la hora, a doble
cara,'lo que se traduce
en menor tiempo de

\produccion.

| PRECISION

Innovacion creada~para
hacer posible una
. conduccion exacta del

pliede, a maximo
rend|m|ento al serel
aJuSTe automa’uco en
Cualqwer soporte de
impresion, desde 70
hasta 400 gramos,
haciéndola:unica con
respecto a la
competencia.
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CALIDAD

Un innovador sistema
entintador y humectador
Hycolor® controlado per

sensores garantizan un

nivel constante de

~ alimentacion de tintas
- totalmente automatizado.

\DETALLE B

EI barnlz €s calculado :
hasta su detalle mas i
minimo o\remendo un
barnizado de extrema
calidad a 18.000
pliegos/hora. Todos los
registros estan

.monitorizados lo que

hace que el grupo
barnizador sea
absolutamente preciso.
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Los dlsposﬁlvos
: Iavado con pano no solo
Ilmplan deforma
~ perfecta, sinoque @ i
“ahorran agente de

‘ - lavado y agua lo que

opt|m|zar eI proces ode icohtrlbuye asi a mejorar
.pmgugmom % o lafiabilidad, - i
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del medio

Impreso
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éPor qué usar el soporte impreso como
parte de una estrategia de medios?
Vivimos en la era de la informacién. El
mundo se define a través de la
informacién y es la informacién la que
dirige y estructura nuestras vidas. Con
un abanico tan amplio de soportes de
comunicacién, {cémo podemos estar
seguros de utilizar las mejores
herramientas para conseguir el mayor
alcance de nuestros mensajes?

En resumen: éCudl es el medio mds
efectivo?

“Cualquier campana
de promocién de marca
debe incluir la edicién
y distribucién de
materiales gréficos”.

Pensemos en las caracteristicas que
tendria el soporte ideal de
comunicacién:

1. Ser de f&cil acceso

2. Ser atractivo

3. Posibilidad de contener un mensaje
creativo y versatil

4. Ser efectivo

5. Proporcionar tiempo suficiente para
comprender y asimilar el mensaje

6. Cuidado del medio ambiente.

Sostenibilidad.

El medio que responde a todas estas
caracteristicas es el medio impreso.
Una campana de marketing funciona
de manera mdas efectiva cuando se
combinan otros medios con el medio
impreso, de hecho, cualquier campafia
de promocién de marca debe incluir la
edicién y distribucién de materiales
gratficos: sean folletos, anuncios,
publicidad directa, catdlogos, etc. {Por
qué? Porque el mensaje transmitido
mediante impresion gréfica es imbatible
por su permanencia, fuerza y firmeza;

porque la impresién que causa en el
consumidor/cliente es mayor y, por eso,
es algo que deben reconocer y, por
tanto, explotar las marcas al disenar
sus campanas; y porque el medio
grdfico es un producto totalmente
ecolégico y vélido para una sociedad
que desee un mundo sostenible.

Datos sobre la sostenibilidad del
papel

Gracias a la produccién papelera, se
mantienen grandes superficies de
arbolado de pino y eucalipto, que son
grandes sumideros de COZ2. El origen
de la madera y la celulosa utilizada en
la produccién de papel estd controlado
por las cadenas de custodia. Ademds,
el papel es el material que mds se
recicla.

He aqui algunos datos relevantes
extraidos de estudios sobre la huella
de carbono de distintos productos,
actividades y sectores:

* La lectura de un periédico en papel
tiene menor impacto en el
calentamiento global que la lectura de
noticias en internet durante 30 minutos.
* El impacto en el calentamiento global
del uso en la ensefianza de libros de
texto impresos en papel es casi diez
veces menor que el uso de
documentacién electrénica.

* Los nuevos desarrollos tecnolégicos
y la versatilidad del papel han hecho
posible el continuo desarrollo de nuevos
productos de mayor valor anadido.

"Un estudio de Ipsos
destaca que 9 de cada
10 consumidores
europeos prefieren el
papel para el
packaging de
alimentos y bebidas”.
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éCudl serd el futuro del papel?
éSerd como lo que hoy conocemos?
Un estudio a nivel europeo realizado
por Ipsos destaca que 9 de cada 10
consumidores europeos prefieren el
papel para el packaging de alimentos
y bebidas, ya que es mds respetuoso
con el medio ambiente que otros
productos. Por otra parte, y segiin un
estudio encargado por World Investror
Link, casi la mitad de los inversores que
leen una memoria anual en formato
electrénico, o bien la imprimen, o bien
solicitan a la compania una version
impresa, ya que prefieren la lectura en

papel.

Y atin mdés ejemplos. Amazon, una de
las tiendas virtuales por excelencia,
imprime catdlogos para captar
clientes. Un estudio realizado por J.C.
Williams and BizRate.com indica que el
51% de los compradores online compra
productos vistos en catdlogos impresos.
Los envios de marketing directo en
papel refuerzan el éxito de las
campanas publicitarias, segin datos
de Rapp Collins: las de prensa
registraron un éxito 2,2 veces mayor;
las de radio 1,7 veces; las de exterior,
1.4, ylas de TV, 1,2.

"El papel es el material
que mds se recicla”.

Segun una encuesta online realizada
por La Vanguardia entre los lectores de
la seccidén Nuevas Tecnologias e
Internet, de la versidn digital del
periddico, el 86% respondieron que el
libro electrénico no desbancard al libro
tradicional.

Seguramente, en el futuro el uso del
papel sea algo distinto, mds ‘verde’,
mds ‘responsable, ... pero, sin duda,
el futuro se seguird escribiendo en
papel, un producto natural, renovable
y reciclable.

WORKING FOR YOUR INSPIRATION N°0é
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;/que imprenta
te hace
ahorrar.con
cada pedido?

www.ulzamaexpress.com

tu Imprenta online

para piezas estandar:
rapido, sencillo.y economico

Entra ya en www.ulzamaexpress.com y compara nuestros precios y calidad.
Ya no tendras la excusa para imprimir tus piezas de impresion estandar.
Tarjetas, hojas de carta, sobres, carpetas, flyers, folletos, etc.

DEL 1 DE JUNIO HASTA EL 30 DE SEPTIEMBRE con cada pedido que hagas acumularas

el 10% del importe de tu compra*. El 1 de octubre le mandaremos un extracto con el dinero acumulado
para que lo pueda gastar en un plazo maximo de 1 afo desde la fecha.

Entra volando!!! en www.ulzamaexpress.com y ahorra con cada pedido.

No dejes escapar esta oportunidad de imprimir a precios imbatibles sin perder un apice de calidad.

* No acumulable a otras ofertas.
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RESPONSABLE COMERCIAL DE ULZAMA GRAFICAS

Lamentarse no sirve de nada.
El trabajo siempre da sus frutos

¢Cual es tu ocupacion actual en Ulzama? ¢Cual es tu signo del zodiaco y en qué te
Responsable comercial identificas con él?

. Cusl es tu color favorito? Géminis. No creo en el zodiaco
(‘ H

Rojo ¢Crees en el amor para toda la vida?

¢A qué le tienes miedo? S
Miedo a nada, respeto a todo ¢Qué es lo que mas te desespera?

. Qué te produce ternura? No poder llevar el trabajo al dia
(4 .

Una cancidn o varias preferidas...

When Love Take Over (de David Getta)

¢Qué lugar del mundo quisieras conocer?
Himalaya

La sonrisa de mi hijo de 1 ano

¢Qué te hace llorar?
El sufrimiento de un ser querido

¢Cuales son tus virtudes?

Mi mujer tiene una lista ¢Qué temas rehuyes hablar con

desconocidos?
¢Cuales son tus defectos? Politica
Mi mujer tiene otra lista “mas

- . ¢Comida preferida?
pequena

Cualquier plato de pasta o arroz
¢A qué hora te levantas?

650 de la mafana ¢Y tu restaurante preferido?

La casa de mi madre en Berbinzana.

¢A qué hora te acuestas? Abre todos los domingos
11.30

¢Como te ves en diez ahos?

¢Qué esperas de la vida? Trabajando en Ulzama Graficas

Que me trate como hasta ahora ) o
¢Qué mania tienes?

¢Quién es la persona mas importante? Ninguna

Mi hijo N
¢Supersticioso?

£Qué es lo que mas detestas de una persona? No

Soberbia, prepotencia, insolidaridad.. o o
¢ Qué tienes en la pared de tu habitacion?

¢Qué es lo que admiras de una persona? Una tele

Afan de superacion o )
¢ Timido o extrovertido?

Si pudieras escoger entre convertirte en un Extrovertido
animal o un objeto ;qué escogerias?

Un animal ¢Buen o mal genio?

Bueno
¢Cual?

. . . A )
La hormiga. Constante y trabajadora ¢Que te produce mal genio?

La incapacidad de los politicos
£Qué es lo mas bello que has visto en la vida?

. i no tuvi ta profesion ;cual te hubier
Elparque de Yosemite Si no tuvieses esta profesion ¢ cual te hubiera

gustado?

¢Qué le produce inseguridad? Deportista profesional

Las alturas . o ) )
¢ Como definirias tu trayectoria empresarial?

¢Cual es tu hobby favorito? Lo mejor esta por llegar
Correr . . . .

¢Qué consejo darias a los profesionales del
¢Cual es tu sueno preferido y ain no sector?
realizado? Lamentarse no sirve de nada. El
Ser campeon olimpico trabajo siempre da sus frutos
¢Qué es lo que mas detestas hacer? ¢Y a tus clientes, qué consejo les darias?
Conducir de noche Que sigan confiando en Graficas

Ulzama

"
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En Ulzama nos hemos propuesto profesionalizar nuestro drea de cliente

100%, que puedo.s presupuestar tus trabajos online sean lo complejos que
sean, que cualquier opcién que requiera tu arte final se refleje a la hora
de presupuestar tus Jcro.bcx]'os, de forma intuitiva, sencilla e inclepenclien’ce.

Por ello seguimos trabajando y perfilando nuestro programa online para
profesiono.les. Entre las dltimas novedades hemos incluido:

CARPETAS CON ANILLAS

TALONARIOS

AYUDAS CON IMAGENES

MAS DE 3.000 REFERENCIAS DE PAPELES Y SOBRES

INDICACION DE AYUDA SOBRE EL PRECIO DEL PAPEL

NUEVOS TIPOS DE PLASTIFICADOS

MAS OPCIONES DE MANIPULADOS

TROQUELADOS

ESTAMPACION

ELECCION DEL NUMERO DE UNIDADES RETRACTILADAS

ENCARTES
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VERSIONING

En Ulzama Graficas contamos con
un potente modulo anadido al flujo
de trabajo que permite configurar
todos los idiomas de un trabajo
juntos y con ello adquirir muchas
ventajas.

e Poder excluir automaticamente
las planchas comunes.

e Poder ver si los diferentes idio-
mas estan bien hechos y registran
los diferentes colores.

Si el diseno lleva fondos, por lo
general los cambios son de la
plancha del negro, que es el Unico
capaz de sobreimprimir sobre el
fondo sin que altere el resultado
final.

Hay 5 cosas muy importantes a
la hora de plantear un trabajo
para versioning:

e Que las imagenes que son co-
munes no se desplacen lo mas
minimo en ningun idioma, en la
maquetacion.

* Que los textos de cada idioma
esten 100% de negro solamente
e No incluir ningun perfil, porque
puede convertir el 100% de negro
en un negro “enriquecido”, que
contengan de todos los colores
(C,M,Y,K]

e Siempre deben estar los textos
de cada idioma sobreimpresos.
* | a entrega de pdfs para un ver-
sioning, se deben entregar inde-
pendientes cada idioma, en CMYK.

Aunque hay otras posibilidades de
realizar el arte final para versio-
ning, desde nuestra experiencia,
recomendamos esta forma, por-
que el hacerlo en capas o un pan-
tone, suele ocasionar muchos pro-
blemas, por desconocimiento.




Ciclo en CEN “Puedo ser empresario”

5=

Julio Goicoechea participé en calidad de
conferenciante el pasado dia 22 de mayo
dentro del ciclo organizado por CEN
junto a Negocios de Navarra: “Puedo
ser empresario” donde un centenar de
alumnos de Salesianos, escucho¢ la ex-
periencia empresarial del responsable
de Ulzama Gréficas, animando a estos
jovenes a emprender su aventura em-
presarial, tras dicha conferencia los
alumnos visitaron las instalaciones.
Una intensa conferencia donde el res-
ponsable de la imprenta no escatimd en
trasladar el aprendizaje y la trayectoria
que a lo largo de estos 25 anos le han
hecho posicionarse entre una de las
imprentas més punteras del sector.
Cabe destacar los puntos con los que
Julio Goicoechea cerré la sesidon, como
colofén a su intervencién resumio de
forma sencilla y cercana las claves para
triunfar como empresario:

Pasion por las cosas.

[lusion.

Afan de superacién.

Ser optimista y rodearse de gente opti-
mista.

Nuestro gesto, dedo hacia arriba.
Nunca decir “siempre se ha hecho asi”
por no cambiar.

Apuesta por el cambio e innovar.
Sitienes tu proyecto al 40% adelante,
no esperes al 100%.

Escuchar al equipo, siempre pueden
aportar buenas ideas.

Saber delegar, hay gente profesional
que realiza el trabajo muy bien.

WORKING FOR YOUR INSPIRATION N°0é

Familia de bigotudos “Poilu”

Este embalaje humoristico ofrece la fun-
cion de montaje de dos productos [dos
pinceles) junto con sélo un cartén impreso
en ambos lados. Un pincel es grande y
el otro es méas pequeno para los toques
finales. Una vez que se dobla, el paquete
tiene dos utilidades: 1. La proteccién de
pinceles cuando se envia. 2. Apoyo a los
pinceles cuando esta lleno de pintura.
Cada pincel ha sido nombrado y vinculado
a un nimero de tamano para identificarlo.
Los pelos naturales de algunos pinceles
se han tenido. Un soporte de pared de la
brocha se recomienda después de com-
prado el producto con el fin de mantener
su area de trabajo limpia y organizada.

Evento Days

El showroom de los eventos

Ifema Madrid

3-4 julio 2013

Evento Days reune a miles de profesiona-
les del sector de los eventos en un Unico
sitio, con el objetivo de conocer y darse a
conocer mediante todas las actividades
de networking previstas.

Dos dias de inspiracién, conocimiento y
contactos. La asistencia al encuentro es
gratuita y limitada para los profesionales
del sector. Amplia tus contactos, participa
en las actividades de networking y entra
en contacto con otros profesionales del
sector. Inspirate, descubre propuestas
originales y vuelve a tu oficina con nuevas
soluciones concretas e innovadoras para
tus proximos eventos.

Los asistentes podran poner en practica
nuevos formatos de comunicacion o net-
working como el Pecha Kutcha, un formato
de presentacion (mayormente creativa) en
el cual se expone un trabajo de manera
sencilla e informal, entre otros.
Evento Days ha ido creciendo y se ha con-
solidado como la feria referente del sector
con un escaparate de productos y servicios
originales para eventos, ademas de un
programa formativo de gran calidad y un
espacio de networking.

by Simon Laliberté . Designer & Screenprinter-
Freelancer. Montreal, Quebec, Canada.
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Chema Madoz
Ars Combinatoria

Exposicion de fotografia

La Pedrera Barcelona

Hasta el 28 de julio.

Uno de los creadores méas destacados de
la fotografia espafola contemporanea.
En su obra, cercana a la poesia visual,
Chema Madoz muestra una constante
inclinacion hacia lo simbélico, con ima-
genes caracterizadas por un sutil juego
de paradojas y metaforas que le llevan
a crear un mundo propio, imaginativo y
reflexivo. A través de sus creaciones,
impregnadas frecuentemente de una
delicada ironia, Madoz cuestiona la rea-
lidad e invita al espectador a la observa-
ciény la reflexion, a descubrir la poesia
oculta en los objetos més comunes, so-
metiéndolos a leves transformaciones y
alterando su funcion, su contexto y usos
habituales.
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